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MERKBLATT "VERMARKTUNGSKOSTEN"

Richtlinie des Ministeriums fur Wirtschaft und Ener gie zur Forderung der wirtschaftsnahen
kommunalen Infrastruktur im Rahmen der Gemeinschaft saufgabe "Verbesserung der re-
gionalen Wirtschaftsstruktur" - GRW - (GRW-I)

Im Rahmen des Foérdergegenstandes "ErschlieBung, Ausbau und Revitalisierung von Industrie
und Gewerbegelande" der o. g. Richtlinie kbnnen Vermarktungskosten gefordert werden, sofern
diese von Dritten erbracht werden.

Es ist darauf zu achten, dass auch die Vermarktungskosten dem offentlichen Vergaberecht unter-
liegen. Eigenleistungen sind nicht forderfahig.

Mit der Erstellung des Forderantrages konnen bereits die Vermarktungskosten anfallen. Diese
Ausgaben konnen als férderfahig berticksichtigt werden.

Die Vermarktungskosten, die nach Ablauf des Durchfiihrungszeitraumes anfallen, sind nicht zu-
wendungsfahig.

Im Ausgabeplan sind die Vermarktungskosten in einer separaten Ausgabenposition zu erfassen.

Die Vermarktungskosten kdénnen bis zu 2,00 EUR brutto je m2 zu vermarktender Nettogrund-
stiicksflache betragen.

Beispiele fur Vermarktungsmalnahmen:

— Erarbeitung eines Corporate Design bzw. Corporate Identity (z. B. Logoentwicklung, Erstellung
eines Standortexposeés)

- Aufbau, Pflege und Nutzung einer Investorendatenbank (z. B. Unternehmens- und Personen-
infos jederzeit abrufbar, Recherche von Stichwdrtern, schnelle Durchfiihrung von Mailingaktio-
nen - Einladungen zu Veranstaltungen, Versendung Newsletter etc.)

— Organisation, Durchfiihrung und Auswertung von Informationsveranstaltungen fir Investoren

— Firmen- und themenbezogene Auswertung und Sammlung von Presseinformationen sowie
Internetrecherche

— Auswertung von Marktstudien

— Medienarbeit, mit dem Ziel, dem Standort ein seiner wirtschaftlichen Bedeutung angemesse-
nes Image zu verleihen

- Newsletter
- Internet (z. B. Erarbeitung und Pflege eines standortbezogenen Internetauftritts)

— Nutzen von AutoCad (dadurch kann eine schnelle Erstellung von hochwertigen Grundstiicks-
angeboten und technischen Lageplanen auch als Planungsgrundlage fur Architekten (ver-
schiedene Dateiformate) und eine elektronische Ubermittlung von Grundstiicksangeboten er-
folgen)

— Messeplanung/Teilnahme an nationalen und internationalen Messen wie transport logistic,
InnoTrans, ExpoReal

— Erstellung von Werbematerialien (z. B. Entwicklung eines Ausstellungssystems fir Messen
und Ausstellungen, Produktion von RollUps als universell einsetzbares mobiles Werbemittel)

— Organisation und Durchfihrung von Vermarktungsgesprachen, Erarbeitung von Mustervertra-
gen fur den Grundstlcksverkauf einschlief3lich notwendiger juristischer Abstimmungen
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